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Wirkung und Sinn von
Gelblichtbrillen /
Blaulichtfilterbrillen

Testbericht: mySheepi

Irina Kaiser, Babyschlafcoach aus
Langenhagen testet mySheepi-
Kinderkissen: Als Babyschlafcoach
beschaftige:

Der moderne Mensch verbringt einen
gralen Teil seiner Arbeits- und...
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Abbildung: Screenshot
www.schlafkampagne.de

Fachkompetenz seit 2001

Im September 2001 erblickte die Schlafkampagne das Licht der digitalen Welt.
Diese Kampagne hat sich auf die Fahne geschrieben, sich rundherum
fir guten Schlaf sowie auch fiir die Orientierung im mittlerweile schwer
uberschaubaren Betten- und Matratzendschungel einzusetzen.

Mit Stolz kann man behaupten, dass die Schlafkampagne mit ihrer Zielsetzung
nunmehr zu einer der meistbesuchten Seiten im Internet zahlt.

AuBerhalb der Bits und Bytes ist das Know-how der Schlafkampagne ebenfalls
Gefragt.

Auch die fiihrenden Medien aus TV, Radio und Print setzen auf die Kompetenz der
Schlafkampagne — mit Beitragen zu Schlaftipps, zur Gestaltung des Schlafplatzes,
mit neuesten Trends und Kaufberatungen.

Seit 2014 ist die Schlafkampagne Projektpartner der weltweit groBten
Heimtextilmesse in Frankfurt

Die Schlafkampagne ist bei vielen Endverbrauchern die erste Anlaufstelle,
wenn es um die Anschaffung einer neuen Bettenausstattung geht. Die
Produktiibersicht im Marktplatz, der produktunabhangige Online-Berater,
das Handlerverzeichnis und der Erfahrungsaustausch im Forum helfen dabei.

Fir Unternehmen der Bettenbranche bietet die Schlafkampagne viele
glinstige Moglichkeiten der Prasentation und Kundengewinnung.
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In Zahlen

1463 aktive Handelspartner und Selbsthilfegruppen
6070 Community Mitglieder

20331 offentliche Foren-Beitrage

1764 Teilnehmer an der Schlaf-/Liegeumfrage

1000 standig aktive Artikel

speichern

und weiter

Tausende Besucher taglich
10.000 bis 25.000 Page Impressions taglich

Bekannt aus TV
ZDF, NDR, WDR, MDR, RBB, SWR, HR, VOX, RTL, SATI,
Kabel I, Pro7

‘Betlen Krame?

Print
das Schlafmagazin, Fit4Fun, Mens Health, Tina, Laura,
Maxi, Brigitte Woman, house and more, blonde, pr——T Ll

Okotest, Siiddeutsche Zeitung

Messen Heimtextil, Schlafmessen, Heim&Handwerk

und zahlreichen Vortragen

Abbildung: Screenshot
www.schlafkampagne.de
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Zielgruppe

Mediadaten 2022

........................................................................................................................................................................ Alter: 16 bis 86 Jahre, Durchschnittlich: 41 Jahre

Geschlecht

. Manner ' Frauen

Ziele der Leser

‘ Erfahrungsaustausch
@ Schlafoptimierung

Lesergruppen:

Konsumenten:
- Matratzen

- Bettwaren

- Bettwasche

Fachpublikum:

- Fachhandel

- Versandhandel

- Waren- und Mobelhauser

- Hersteller

- Auszubildende / in Weiterbildung

- Berufseinsteiger / Quereinsteiger Marketing und Vertrieb

Gesundheitsorientierte zum Thema:
- Schlafoptimierung

- Schlafstorungen

- Wellness und Entspannung

‘ Produktsuche
. Trends und Neuheiten
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Jahresredaktionsplan 2022

Mediadaten 2022

Monat Themen Redaktions- Erscheln'ungs-
schluss termin
Januar Mgsse-Neuheiten aus Frankfurt und KoIln mit Produkten, Dienstleistungen und Trends. 20.12.2021 10.01.2022
Mit Vlog- und Blog-Berichterstattungen.
Februar Verpennt oder Frihjahresmudigkeit? Schlaf, Hormone und Licht als elementarer Taktgeber 20.01.2022 01.02.2022
der inneren Uhr
Marz Trendthema Schliaf! Sch_laf, Schlaf, Schlaf und nochmal Schlaf. Hype, Segen oder eine falsche 20.02.2022 01.03.2022
Erwartungshaltung bezuglich der smarten Welt?
. Kissen und Co. - Von ergonomisch bis nachhaltig.
April Liegen ist Kopfsache! Produkte und deren Besonderheiten. 20.03.2022 01.04.2022
Mai Passt mein Bett zu mir? Machen Sie den Bettencheck. So gut ist Ihre Matratze wirklich. 20.04.2022 01.05.2022
. Aufwachen und hingehdrt — Statistiken und aktuelle Zahlen aus unserer Konfiguratordatenbank.
Juni Der Tag des Schlafes — Die wichtigsten Schlaftipps fiir gesunden Schlaf. 20.05.2022 01.06.2022
. Sport und Schlaf — Olympia und Co.
2l Erfahrungen von unterwegs. Profisportler und Schlafcoach klaren auf. AL QAR
Klimawandel nicht nur im Bett. Uber Schwitzer und Hitzer, Schlafklima und erholsame Sommer-
August nachte unter der passenden Zudecke. 20.07.2022 01.08.2022
Ganzheitliches Bett: Die 4 Komponenten einer Betteinheit. Kissen passend zum Hals, Matratzen
September passend zum Korper, Unterfederung richtig einstellen und Zudecken fiir eine optimale Temperatur. 20.08.2022 01.09.2022
Nachhaltigkeit oder Trends mitmachen? Die Okologie, die Lieferwege, der Latex und die Komplett-
Oktober anbieter am Markt. Zeit zum Umdenken? 20.09.2022 01.10.2022
Der Schnarcher neben mir im Bett. Schnarchen Spezial, Produkte und Tipps fiir das Bett.
November e ElRen i Tas 20.10.2022 01.11.2022
Endspurt oder Ende mit dem Spurt?
Dezember Stressoren im Alltag. Wie vermeide ich den Weihnachtsstress? 20.11.2022 01.12.2022
Trend und Messeneuheiten
Januar 2023 15.12.2022 10.01.2023

Heimtextil und IMM

Anderungen vorbehalten
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Werbeformen

Monatsthemen Branchenbuch

Anzeigen Banner

Mediadaten 2022

Newsletter Individuelle Seite

Marken-/Sonderthemen Online-Berater



Werbemaoaglichkeiten

Themenorientiert

Im Rahmen unserer Monatsthemen / Sonderthemen.
Themenspezifische Darstellung

Ideal fiir Hersteller und Fachhandel
Buchungsdauer: 12 Monate

Kombi-Paket mit Handlereintrag moglich.
Sprechen Sie uns einfach an.

Rowa Ecco2

Preis zzgl. MwSt.

_ o 12 Monate
Das Bettsystem EccoZ2 von Rowa (Lattenrost und Matratze) basiert auf der individuellen Anpassung an I 499 €
"~

den Nutzer, dessen physische Daten zuver in einer Karperabmessung im Stehen erhoben werden. Ziel ist
es, dass sich das Bettsystem unabhangig von Grolie, Gewicht, Statur und Liegegewohnheiten dem
Menschen so gut wie miglich anpassen kann. Der Karper soll im Liegen so unterstitzt werden, dass die
Wirbelsaule in Seiten- und Rickenlage ihre natirliche Form behalt gerade bleibt. Kernstick des
Bettsystems ist der Lattenrost, dessen Leisten sich vertikal, horizontal und in der Festigkeit einstellen
lassen und sich somit den unterschiedlichen Korperzonen optimal anpassen. Die Matratze mit ihrer
integrierten Technik ist so gestaliet, dass sie sich sensibel an die Einstellung des Lattenrostes anpasst.
Erganzend bistet das System bel Badarf ein Nachenstlizkissen, dass in vier Hohen einstellbar ist. Der
Kunde erhalt somit ein Bettsystem, das sich jederzeit auf Veranderungen des Kirpers anpassen kann. Fir
erholsamen Schiaf, Den Lattenrost Ecco2 von Rowa gibt es in unterschiedlichen Komforteinstellungen fur
Jeden Anspruch.

+ Vorteile:

« Stitzverhalien der Matratze kann Gber einen individuell in Hohe und Festigkeit einstellbaren
Lattenrost reguliert und optimiert werden.

« Gesamtwirkung von Matratze und Lattenrost ist wahrend der Liegeprobe spirbar

« Leisten sind nicht nur in héhe und Festigkeit sendern auch in der Position veranderbar und wahrend
der Liegeprobe spurbar

« Ermittlung des idealen Nackenstltzkissens, das bei der Liegeprobe getestet werden kann.

« MNachregulierung des Bettsystems st durch den Fachmann jederzeit méglich

« Individuelle Anpassungen auch fur Bettsysteme in Uberlange maglich

chlafkampagne
&
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A Dieser Artikel ist Teil einer Serie
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Werbemaoglichkeiten

Branchenbuch

Premium-Account
mit bevorzugter Platzierung
im Branchenbuch und in den Suchergebnissen

inklusive Zusatzfunktionen z.B.:

e Figene Microsite

® Verkniipft mit unserem Online-Berater

® Darstellung von Serviceleistungen und
Qualifikationen
Direkter Link zur eigenen Homepage
Schnelle Kontaktaufnahme durch Kontaktbutton
Einbinden von Bildern
Kartenansicht
Textanzeige ohne Aufpreis schalten
Eigener Blog fiir Unternehmensnachrichten
Veroffentlichung lhrer Veranstaltungen

Ideal fir Fachhandel
Buchungsdauer: 12 Monate

Preis zzgl. MwSt.
pro Jahr, entspricht 24,92 EUR/Monat

299,- €

Schutz vor Adblocker
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Werbemaoglichkeiten

« Werbebanner

Im Wechsel mit anderen Werbebannern

Vor dem erstem und nach dem dritten Beitrag auf jeder Seite
(ausgenommen auf von anderen Werbepartnern exklusiv
gebuchten Seiten und Rechtstexten)

Ideal fir Versandhandel, Hersteller, Promotion von Events
Format 700x150 Pixel

Buchungsdauer: Min. 3 Monate

Kontakte: unbegrenzt

Keine Exklusivitat: im Wechsel mit maximal 7 Partnern
Themenorientierte Einblendung moglich

Bannererstellung auf Anfrage

Preis zzgl. MwSt.
pro Monat
149,- €
|2 Monate
entspricht: 74,92 EUR/Monat

899,- €

Schutz vor Adblocker

chlafkampagne
&



i i Werbemaoaglichkeiten

Individuelle Seite

* Eine ganze Seite, welche im passenden thematischen
Umfeld eingebunden wird.

* Die Seite wird von uns in den Farben lhres
Unternehmens angepasst, mit Hintergrund-Bild

* Inhalte konnen Sie selbstandig anpassen

* Nur ihre eigenen Werbemittel erscheinen
keine Fremdwerbung

* Link auf lhre Webseite

* Ihre Produkte aus dem Marktplatz

Ideal fiir Hersteller, Kompetenzpartner, Online-Shops
Buchungsdauer: 12 Monate

auf Anfrage




Werbemaoaglichkeiten

chlafkampagne
® .

o Newsletter

Wenn Sie den Newsletter nicht richtig lesen kiéinnen, klicken Sie bitte hier Fur dle Ve rtellerkrelse .
e Unternehmen / Fachhandler
® Verbraucher / Community

Hallo

wir wiinschen Ihnen und Ihren Angehdrigen ein gesundes, gliickliches und erfolgreiches neues Jahr. ldeal fur Hersteller oder Versandhandler zur Prasentation

Die Schlafkampagne hat sich bereits auf das neue Jahr eingestellt und begrifit alle User in einem neuen Gewand. von Neuheiten oder SonderPOSten als Text mit Bild oder
Fir Sie als Handler halten wir viele Nguemngen beren Schauen Sie rein. . graﬁschem Banner.
Unser Team dankt Ihnen und Ihren Mitarbeitern filr die gute Zusammenarbeit im vergangenen Jahr

und wiirde sich freuen, Sie auch in diesem Jahr erfolgreich unterstiitzen zu kdnnen.

Sie erhalten diesen Newsletter, weil Sie im Branchenbuch der Schlafkampagne eingetragen sind. F . h V . b

104589 Besucher haben bereits |hren Branchenbucheintrag in der Schiafkampagne aufgerufen. ormat: nac erein arung
Buchungsdauer: pro Newsletter

Zugangsdaten vergessen?
Klicken Sie auf folgenden Link: Passwort zusenden und geben folgende E-Mail an:

Heimtextil 2016

Messe-Newsletter
Die Schlafkampagne im neuen )
Gewand e - vm‘;?“m [—

Unternehmensnewsletter

Komplett Gberarbeitet, mit emotionaler Aufmachung, fir mobile
Geréte und grolte Monitore optimiert und mit neuen Funktionen
présentiert sich die Schlafkampagne ab sofort unter
www.schlafkampagne.de

Verbrauchernewsletter

Interessant ist in diesem Zusammenhang der produkineutrale
Online-Berater, welcher Werbepartnem die Einbindung von
regionalen Fachhandlern und |6sungsorientierten Produkten
ermdglicht.

Preise zzgl. MwSt.
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Schlafkampagne UG

i Erscheinungsweise
haftungsbeschrankt online, 24 Stunden an 365 Tagen unter der Domain:

www.schlafkampagne.de

Chefredakteur und Geschiftsfiihrer

Markus Kamps kamps@schlafkampagne.de
redaktion@schlafkampagne.de
Theodorstr.10-10a, 47574 Goch
Tel. 02823 / 41920-27
Fax 02823 / 41920-53

Cover Foto water reflect photography of cityscape
© Photo by Pang Yuhao on Unsplash

Zahlungsbedingungen
s innerhalb von 14 Tagen netto ohne Abzug
oher kommt das Wot Schiaf?

i Zahlungsmoglichkeiten

et St o et i e e ] Schlafkampagne UG

VoBa an der Niers e.G.

BLZ 32061384 - Konto Nr. 8241015
IBAN DE21320613840008241015
Swift - BIC GENO DEDIGDL

Paypal: paypal@schlafkampagne.de

USt-IdNr. DE815385945

Abbildung: Screenshot
www.schlafkampagne.de




| | Griinde, warum Sie in 6 [schuezvorAdblocker

Die in der Schlafkampagne platzierten Anzeigen und Werbebanner

d e r' SC h Ia'ﬂ(a m Pagn e werden nach dem heutigen Stand der Technik nicht durch Adblocker

ausgeblendet. So erreichen Sie jeden, der die Schlafkampagne liest.

We rbe n S O I Ite n . Zielgruppenorientiert
Sie erreichen in der Schlafkampagne Personen, die sich mit dem
I

Auch konnen Hersteller Neuheiten und Sonderposten unseren

Wir berechnen die Werbekosten pauschal fiir einen bestimmten Zeitraum. Handelspartnern prisentieren.
So konnen Sie das Budget fiir lhre Aktion fest planen - ohne bose

Uberraschungen. .
Themenorientiert
n Hohe Aufmerksamkeit Wir platzieren Ihre Werbung in dem thematischen Umfeld, welches Sie
ansprechen mochten. Dieses reduziert Streukreisverlust.
Die Anzahl der Werbeplatzierungen ist je Seite limitiert. Nervende und

aggressive Werbung wird nicht zugelassen. .
Dieses erhoht die Aufmerksamkeit der Leser. el S G
D Die Schlafkampagne steht fiir hochwertige Reportagen und ist
Vielféltige Werbeformen Medienpartner von Print, Radio, TV und Messen.

Wir schreiben, um Verbrauchern eine Orientierung zu bieten.

Ob Monatsthemen, Themenpartnerschaft, Branchenbuch, Marktplatz, Dieses sichert zudem Top-Platzierungen in Suchmaschinen.
Image- oder Produktwerbung. Die Schlafkampagne stellt nicht nur

Bannerplatze sondern umfangreiches Themenmarketing zur Verfiigung. n Gesamtheitliche Erfahrung
n Direkt zum Kunden Unser Team liefert Kompetenz aus Handel, Einkauf, Produktentwicklung,

Beratung, Marketing, Medien. Wir konnen Sie bei der Werbung
Schlafkampagne-Leser kommen bei Interesse an einem Produkt oder konzeptionell und mit weiteren Medien unterstiitzen.
einer Marke ohne Umwege direkt zum Handel oder Shop. Verweise zu

f; ichen Branch h hen di oglich.
unserem umfangreichen Branchenbuch machen dieses moglic n Seit 2003 bewshrt
H FATIRAU 7 SRS Seit September 2003 hat sich die Schlafkampagne zu einem der fiihrenden

o o ) Branchenportalen zu den Themengebieten Schlaf und Bettwaren entwickelt.
Mit jedem Euro, den Sie in in die Werbung innerhalb der Schlafkampagne

stecken, sichern Sie unsere redaktionelle Aufklarungsarbeit. :?E?lafkampagne
©



